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L'objectif est de former des
cadres speécialistes en gestion de
UNE FORMATION MANAGERIALE ET MARKETING APPLIGUEE projet et en marketing des pro-
AUX PRODUITS DE SANTE duits de sante et de favoriser leur

employabilité rapide par une for-

mation academigue et en alter-
nance via une pedagogie active,

¥
L Mhaster Ingénierie de la Santé est certific 50 9001 V20015

COMPETENCES SPECIFIQUES APPORTEES PAR LE PARCOURS

® Filatar la projet en constituant, organisant, cocrdennant et animant Féquipe projet selon le cahier des chargas
{demande du dient, budget, délais...)

= DEfinir, § partir dune veille technolagique &t marketing, les nouveaux besoins dans |2 domaine des produits de santé

o fnalyser et synthétiser les opportunités, les tandances des marches, les résultats et las &valutions

& Coordanner la conception et le lancement de nouveaus, produits ou gammes

» Présenter les nouveautes aux equipes commerdales et aux distributeurs et fournir toutes les informations nécessaires
cibles, tarifs, campagnes de promation

COMMNAISSANCES SPECIFIQUES APPORTEES PAR LE PARCOURS
& Formulation des produits de santé

» [éthodes de gestion de projat

= Stratéme de commercialisation et de communication, marketing digital

MOYENS PEDAGOGIQUES ET EXPERIENCES PROFESSIONNELLES

# [space Pédasopique dImpression 30 en 5anté. Learning Lab, cours inversé, séminaire interactif, visite d'entreprise, apprentissage par projet...
® Nombreux inlenvenants exérieurs
# M1+ M2 ouverts 4 ['apprantissage, calendriers adaprés pour optimiser |a formation pratique
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